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МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ  

К САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЕ СТУДЕНТОВ 

 

1. Прочитать 1-2 части из книги Котлер Ф., Шефф Дж. Все билеты проданы. 

Стратегия маркетинга исполнительских искусств. – М.: Издательский дом «Классика XXI», 

2012. – 688с.; законспектировать основные положения. 

2. Прочитать 1-2 главы из книги Франева, Л. К. Основы менеджмента 

исполнительских искусств и культуры: Учебное пособие. – СПб.: Изд-во ФГОУ ВПО 

«Академия Русского балета им. А. Я. Вагановой», 2010. – 150 с.; законспектировать 

основные положения. 

3. Проанализировать подходы управления взаимоотношениями со зрительской 

аудиторией. 

4. Составить план рекламирования творческого проекта. 

5. Прочитать 3, 5 части из книги Котлер Ф., Шефф Дж. Все билеты проданы. 

Стратегия маркетинга исполнительских искусств. – М.: Издательский дом «Классика XXI», 

2012. – 688с.; законспектировать основные положения. 

6. Прочитать 3, 5 главы из книги Франева, Л. К. Основы менеджмента 

исполнительских искусств и культуры: Учебное пособие. – СПб.: Изд-во ФГОУ ВПО 

«Академия Русского балета им. А. Я. Вагановой», 2010. – 150 с.; законспектировать 

основные положения.  

7. Проанализировать методы направленные на улучшение имиджа организации. 

8. Составить план по развитию связей с общественностью. 

9. Составить план работы над рефератом, подобрать литературу. 

10. Прочитать 4 часть из книги Котлер Ф., Шефф Дж. Все билеты проданы. 

Стратегия маркетинга исполнительских искусств. – М.: Издательский дом «Классика XXI», 

2012. – 688с.. 

11. Прочитать 4 главу из книги Асылмуратовой А. А., Исакова В. М. Основы 

организации эффективных систем в театрально-концертной и образовательной сферах 

искусств: учебное пособие. – 2-е изд., перераб. и доп. – Санкт-Петербург : Академия 

Русского балета имени А. Я. Вагановой, 2010. – 237 с. 

12. Составить перечень лидерских качеств руководителя в сфере культуры. 

 


