AHHOTALMS K PABOYEN TPOrPAMME JIMCIIUTLIAHBI

CoBpemennbie cpecTBa MaccoBoii HHPOPMALHH B HHOSI3BIYHOM 0o0pa3oBaHHH
44.03.05 IMenaroruveckoe o6pazoBanue
Ipoduns noarorokn «Hemenkuii 131K, AHIHHACKHI S3BIK»

10 cemectp

1. IIEJIX OCBOEHMS JUCIHUILINHBI
Hexnsio aucuumnmae: «CoBpeMeHHbIE CPECTBA MACCOBOI HH(POPMAIHH B HHOS3EIMHOM obpa-
30BaHHM) ABJIACTCS JaIbHEHIICe Pa3BHTHE KOMMYHHKATHBHO-TIO3HABATEILHON KOMIETEHIHHA, KOTO-
pasi IO3BOJIHT CTYZCHTaM I0JIb30BaThCs CPEICTBAMH HHOCTPAHHOTO S3hIKA aIEKBATHO COMMAIBHON H
[103HABaTEIbHON CHTYaIlHH.

2. MECTO JUCHMILUIAHBI B CTPYKTYPE ONOI
JlucumumniHa OTHOCHTCS K BADHATHBHOM YacTH.

3. KOMIIETEHIIUM OBYYAIOLIEIOCSl, ®OPMHPYEMBIE B PE3VJIbTATE OC-

BOEHMS JUCLHUILINHBI

Ilponecc u3y4erus aHHOM JMCIMILTHHEI HANIPAB/ICH Ha (POPMHUPOBAHHME HaCTel ClIeIyIONHX
komnerenmmii: OK-4, OK-5, OIIK-5, ITK-4:

CHOCOGHOCTE K KOMMYHHKALAM B YCTHOM M IHCHbMEHHOH (OpMax Ha PpyCCKOM
M MHOCTPAaHHOM A3bIKax JUIs PELICHHs 3a1a9 MEXITHYHOCTHOTO H MEXKYJITYPHOTO B3aHMOJIEHCTBHS
(OK-4);

C110COGHOCTh paboTaTh B KOMaH/E, TONEPAHTHO BOCHPHHHMATH COLMATBHEIE, KYIbTYPHBIE H
Jmu4HOCTHBIE pasmuyns (OK-5);

BJIJICHHE OCHOBaMH NMPO(ECCHOHANBHOM 3THKH M pedeBoi KyisTypsl (OITK-5);

CHOCOGHOCTh  HCMOJB30BaTh BO3MOXHOCTH 00pa3oBATENBHOM CPEBI JUIA JOCTHIKCHHS
JIMYHOCTHBIX, METAlpeMETHBIX H NPEJMETHBIX pe3yJbTaToB 00y4eHHs M obecredyeHHs KadecTBa
y4eGHO-BOCIIHTATEIHHOTO TPOIlecca CpeIcTBAMH NpenoasaeMeix npeameTon (ITK-4).

B pesynbrare 0CBOGHHS JAHHOTO MOy OOYdAIOIIMICA JODKEH JAEMOHCTPHPOBATH ClIE/IYIONIHE
pe3yJIbTaThl 00pa3oBaHuUs: ”

3Hath: MeToAB! aHamM3a MHGopMamuu B pedepupyembix Tekctax (OK-4, OIIK-5), mcropuuye-
CKHe, COLHMAlbHbIC, KyJbTYPHbIE aCIEKThl OCHOBHBIX IPOGIEM COBPEMEHHOro obIecTBa B pamKax
npeuioxkeHHo# Tematuku (OK-5), OCHOBHEIE NPHHIMIEI YCTHOTO M NMHCBMEHHOTO ped)epHpoBaHHMs
tekcToB (OIK-5), TepMHHOJIOrHYECKYIO IEKCHKY B paMKax Jiekcuueckux TeM (OITK-5).

YMeTh: HaXO[UTh, CHCTEMATH3HPOBATh H AHAIH3HPOBATH HMH(POPMALHIO MO BaKHEHIIMM Mpo-
GriemMaM COBpeMEHHOT0 OOIIECTBA B paMKaX H3y4aeMsIX jiekcudeckux TeM (OK-4, OITK-5), BEISABIATS,
OILICHHBATh H KOMMEHTHPOBaTh KyJIbTYPHO-HCTOPHYECKHE pEealiH OPUIHHAIBHBIX TekcTtoB CMU, co-
CTaBIATh Pa3sBEPHYTHIE CAMOCTOATENbHBIE YCTHBIC H NHCHMEHHBIE BBICKA3bIBAHHS M0 aKTYalbHBIM
npo6iieMamM COBpeMEHHOro ofIIecTBa B paMKax H3ydaeMbIX Jiekcuueckux Tem (OK-4, OIIK-5, ITK-4),
pedeprpoBarth MyGIHIMCTHYECKHE TEKCTHI B PaMKaX H3y4aeMbIX JleKcHdeckux TeM (OK-4).

Brnaners: cioco6HOCTEIO K 06001EHHIO, aHAH3Y, BOCHPHATHIO SKCIUTHIATHON W MMILTHIIHTHOH
HHDOPMAIHH, colepKalleiics B OPHIHHAIBHBIX TEKCTaX B PAMKAX HM3y4YaeMBIX JIEKCHUYECKHX TeM
(OK-4, OIIK-5), HaBBIKAMH KyJIbTyPHO-HCTOPHYECKOH XapaKTEPHCTHKH OPHTHHAIBHBIX TEKCTOB B
pamkax u3ydaeMmbix jnekcudeckux TeM (OK-4, OINK-5), nekcHKkoif ¥ TepMHHOJIOTHEH B paMKax H3y-
yaeMbIX Jiekcuyeckux TeM (OITK-5).



4. COEP)KAHUE JIUCLHMILINHBI
Tema 1: Internet und digitale Technologien.
Internet als Institution. Angebote, Dienstleistungen und Kommunikationsméglichkeiten der modernen
digitalen Netze. Vor- und Nachteile des Internets. Verwaltung von Internetadressen. Monopolisierung
und Problem der Meinungsfreiheit im Internet. Probleme des Urheberrechts. Das Funktionieren des
Internets und Wahrung des nationalen Rechts. Moderne Informationstechnologien. Neue Méglichkei-
ten und Probleme des digitalen Formats.

Tema 2: Offentlichkeitsarbeit.

Offentlichkeitsarbeit (PR) als kommunikatives Management. Offene und geheime Mafinahmen der
Offentlichkeitsarbeit: Pressemitteilung, Stellungnahme, Vereinszeitung, Faltblatt, Handzettel, Presse-
konferenz, Pressegesprich, Fototermin. Lobbying, Ausmaf und Mittel des Lobbyismus. Formen der
politischen Mitgestaltung in Deutschland und in den USA: Vermittlung von Expertenwissen, Beein-
flussung von Produktvorschriften, Mitgestaltung der Steuer- und Finanzpolitik, Beeinflussung der
Umweltgesetzgebung. Problem der ,,grauen* kommunikativen Technologien. Erscheinungsformen der
bestellten Informationen in den Massenmedien. Probleme der Informationssicherheit und Medienkom-
petenz.

Tema 3: Werbung.
Ziele der Werbung. Produktionskette der Werbung: Auftraggeber, Werbeagentur, Werbetriiger, Ver-

braucher. Rationelle oder emotionelle Einwirkungsmittel der Werbung. Die Rolle der Werbung in der
Durchsetzung von Lebensstandarts, wahrheitsgetreue und falsche Information in der Werbung, Prob-
lem der Verantwortung vor dem Verbraucher. Information und Manipulation in der Werbung.
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6. KOJIMYECTBO 3AYETHBIX EJAUHMIL: 5.
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