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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цель изучения дисциплины «Ценообразование в сфере ЖКХ» - изучение 

экономически обоснованной методики установления цен, ценовой политики, для принятия 

компетентных управленческих решений в области ценообразования на микроуровне, с 

учётом конкретных ситуаций на рынке услуг ЖКХ, последовательной  их реализации для 

обеспечения эффективного функционирования предприятий в условиях рыночных 

отношений.  

Задачи: 

 изучить роль цены в современном хозяйственном механизме; 

 изучить сущность и методы регулирования цен; 

 изучить особенности формирования цен в  системе ЖКХ, как отдельной отрасли 

народного хозяйства; 

 изучить вопросы государственного регулирования в области ценообразования; 

 привить студентам практические навыки в проведении расчётов по обоснованию 

уровня цены на продукцию (услуги), выборе наиболее эффективных методов 

ценообразования;  разработке ценовой политики предприятия и выборе альтернативных 

стратегий ценообразования, в применении форм и методов государственного регулирования 

цен.  

 

2.  МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО 

 

Дисциплина  «Ценообразование в сфере ЖКХ»  относится к  дисциплинам по 

выбору.  

Пререквизиты дисциплины: «Экономика организации», «Экономическая теория», 

«Введение в специальность», «Основы предпринимательской деятельности», «Экономика 

городского хозяйства». 

 

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми 

результатами освоения ОПОП 

 
Код формируемых 

компетенций 
Уровень 

освоения 

компетенции 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

характеризующие этапы формирования компетенций 

(показатели освоения компетенции) 
1 2 3 

(ОК-2) - способность 

использовать основы 

экономических знаний при 

оценке эффективности 

результатов деятельности в 

различных сферах 

Частичное 

освоение 

компетенции 

Знать: методы оценки эффективности 

ценообразования в сфере недвижимости и 
коммунальной инфраструктуры; 

Уметь: применять экономические знания при 

оценке эффективности результатов деятельности в в 

сфере недвижимости и коммунальной 

инфраструктуры;различных сферах  
Владеть: навыками формирования ценовой 

политики предприятия ЖКХ, технологиями 

определения различных видов цен с учётом 

налоговой составляющей. 



(ОК-4) - способность 

работать в команде, 

толерантно воспринимать 

социальные, этнические, 

конфессиональные и 

культурные различия 

Частичное 

освоение 

компетенции 

Знать: Современные сервисные технологии 

процесса предоставления услуг, 

соответствующие требованиям потребителей 

Уметь: работать в команде, толерантно 

воспринимать социальные, этнические, 

конфессиональные и культурные различия 
-организовывать собственную деятельность и 

деятельность коллектива исполнителей; 
Владеть: готовностью к проведению экспертизы 

и (или) диагностики объектов сервиса 

(ОК-5) – способность к 

самоорганизации и 

самообразованию 

Частичное 

освоение 

компетенции  

Знать: нормативные документы, 

регламентирующие вопросы ценообразования в 

сфере недвижимости и коммунальной 

инфраструктуры; 

- технологии и способы решения различных проблем 

при оказании сервисных услуг в сфере 

недвижимости и коммунальной инфраструктуры; 
Уметь: управлять процессами ценообразования в 

сфере недвижимости и коммунальной 

инфраструктуры; 

-обеспечивать контроль процесса ценообразования в 

сфере недвижимости и коммунальной 

инфраструктуры; 
Владеть: способностью к самоорганизации и 

самообразованию. 
(ПК-2) - готовность к 

планированию 

производственно-

хозяйственной деятельности 

предприятия сервиса, в 

зависимости от изменения 

конъюнктуры рынка и 

спроса потребителей, в том 

числе с учётом социальной 

политики государства 
 

Частичное 

освоение 

компетенции 

Знать: -процессы ценообразования в сфере ЖКХ -

организационно-правовые основы управленческой, 

производственно-хозяйственной и 

предпринимательской деятельности в сфере 

жилищно- коммунального хозяйства, в зависимости 

от изменения конъюнктуры рынка и спроса 

потребителей, в том числе с учетом социальной 

политики государства  
Уметь: использовать организационно- правовые 

основы управленческой и предпринимательской 

деятельности в сфере жилищно- коммунального 

хозяйства,; 
Владеть: навыками планирования производственно-

хозяйственной деятельности предприятия сервиса в 

зависимости от изменения конъюнктуры рынка и 

спроса потребителей, в том числе с учетом 

социальной политики государства 
(ПК-12) - готовность к 

осуществлению контроля 

качества процесса сервиса, 

параметров 

технологических процессов, 

используемых ресурсов  

 

Частичное 

освоение 

компетенции 

Знать: показатели качества процесса сервиса, 

параметров технологических процессов, 

используемых ресурсов  
Уметь: осуществлять контроль качества процессов 

сервиса, параметров технологических процессов, 

используемых ресурсов 
- применять методы ценообразования в процессе 

предоставления услуг, контролировать составление 

смет строительно-ремонтных работ Владеть: 

навыками осуществления контроля качества 

процесса сервиса, параметров технологических 

процессов, используемых ресурсов, с учётом 

специфики отрасли  

4.  ОБЪЕМ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ 



Трудоемкость дисциплины составляет  3  зачетные единицы,108 часов. 

 

№ 

п/п 
Наименование тем и/или  

разделов/тем дисциплины 
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Виды учебной работы, 

включая 

самостоятельную работу 

студентов и 

трудоемкость (в часах) 

Объем 

учебной 

работы, с 

применение
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интерактив

ных 

методов (в 

часах / %) 

Формы текуще-
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1. 

Предмет и задачи 

дисциплины. 

Теоретические основы 

ценообразования 

4 1-2 2 2  6 2/50  

2. 
Государственное 

регулирование в области 

ценообразования 

4 3-4 2 2  8 2/50   

3. 
Методология 

ценообразования на 

предприятии 

4 5-6 2 2  6 2/50 
Рейтинг-

котроль №1 

4. 

Ценообразование в 

жилищно-коммуналь-ном 

хозяйстве 
4 7-8 2 2  12 2/50  

5. 
Учёт издержек в процессе 

ценообразования в 

организациях ЖКХ 

4 
9-

10 
2 2  10 2/50  

6. 
Ценовая политика 

управляющих 

организаций ЖКХ 

4 
11-

12 
2 2  10 2/50 

Рейтинг-

котроль №2 

7. 
Цены, финансовые 

отношения, инфляция 
4 

13-

14 
2 2  10 2/50   

8. 
Цены и кредитные 

отношения 
4 

15-

16 
2 2  6 2/50  

9. 
Ценообразование и 

система налогообложения 

в ЖКХ 

4 
17-

18 
2 2  4 2/50 

Рейтинг-

котроль №3 

Всего за 4 семестр:  108 18 18  72 18/50 % Зачёт 

Наличие в дисциплине КП/КР   -      

Итого по дисциплине  108 18 18  72 18/50 % Зачёт 

 

 

 

 

 

Содержание лекционных занятий по дисциплине  



 

Тема 1.. Предмет и задачи дисциплины. Теоретические основы 

ценообразования 

Предмет и задачи курса. Связь ценообразования как учебной дисциплины с другими 

дисциплинами. Определение и сущность цены. Экономическое содержание цены. Состав и 

структура цены. Функции цен в плановой и рыночной экономике. Индивидуальная и 

общественная (рыночная) цена. Уровни ценообразования. Факторы и закономерности 

динамики цен. 

Тема 2. Государственное регулирование в области ценообразования 

Государственные органы ценообразования, их функции и задачи. Принципы и 

методы государственного регулирования цен в условиях рыночной экономики. Вопросы 

ценообразования в Гражданском и Налоговом кодексах РФ, в законодательных актах 

органов местного самоуправления. Формы и методы воздействия государства на цены. 

Государственная дисциплина цен и контроль за её соблюдением. 

Тема 3. Методология ценообразования на предприятии 

Понятие и основные цели ценообразования. Методики определения цены. Принципы 

ценообразования. Расчётные методы ценообразования: формирование цены по методу 

полных издержек, по методу стандартных нормативных издержек; по методу прямых 

издержек; по методу баллов; на основе анализа безубыточности и обеспечения целевой 

прибыли; с учётом потребительского эффекта. Ценовой метод регрессии. Стратегия 

ценообразования основанная на спросе. Определение цен с ориентацией на уровень 

конкуренции. 

Тема 4. Ценообразование в жилищно-коммунальном хозяйстве 

Ценобразование на продукцию  топливно-энергетического комплекса 

(теплоснабжение, обеспечение горячей водой,  электроснабжение). Формирование тарифов 

на электроэнергию. Тарифы на бытовые коммунальные услуги, услуги связи  

(водоснабжение,  система очистки воды,  канализация, отведение сточных вод, текущий 

ремонт внутренних инженерных систем и коммуникаций, текущий и  капитальный ремонт 

зданий; сбор,  вывоз и утилизация мусора, содержание и  благоустройство придомовых 

территорий). 

Ценообразование на строительные работы, строительные сметы. Формирование цен на 

транспортные услуги. 

Тема 5. Учёт издержек в процессе ценообразования в организациях ЖКХ 

Понятие издержек. Классификация издержек. Роль издержек в формировании цен в 

организациях ЖКХ. Постоянные издержки предприятия ЖКХ. Переменные издержки 

предприятия ЖКХ. Учёт издержек в процессе ценообразования с учётом специфики 

отрасли. 

Тема 6.  Ценовая политика управляющих организаций ЖКХ 

Понятие и сущность ценовой политики. Ценовая стратегия. Стратегии 

дифференцированного ценообразования. Стратегии конкурентного ценообразования. 

Стратегия  ассортиментного ценообразования. Этапы разработки ценовой стратегии 

управляющих организаций ЖКХ. 

Тема 7. Цены, финансовые отношения, инфляция 

Взаимосвязь цен и финансов как стоимостных категорий. Регулирование цен и 

денежного обращения в рыночных условиях. Цены и валютный курс государства. Учёт в 

инфляционных  процессов в ценообразовании.  



Тема 8. Цены и кредитные отношения 

Взаимосвязь цен и кредитов как стоимостных категорий. Роль кредита в 

стимулировании эффективного воспроизводства, его влияние  на уровень и динамику цен. 

Процентная ставка как элемент системы цен. 

Тема 9. Ценообразование и система налогообложения в ЖКХ 

Взаимодействие системы налогообложения с системой цен. Налог на прибыль. 

Налог на добавленную стоимость. Акциз. Налоги, входящие в структуру издержек. 

Практические  занятия 

Тема 1.. Предмет и задачи дисциплины. Теоретические основы 

ценообразования 

Стадии ценообразования. Группировка цен по стадиям ценообразования. 

Формирование цены по стадиям ценообразования. 

Тема 2. Государственное регулирование в области ценообразования 

Государственное регулирование цен в жилищно-коммунальном хозяйстве. 

Государственные органы, курирующие жилищно-коммунальное хозяйство, влияние их 

деятельности на процесс формирования цен.  

Тема 3. Методология ценообразования на предприятии 

Принцип определения цены.  Направления совершенствования планирования 

себестоимости. 

Тема 4. Ценообразование в жилищно-коммунальном хозяйстве 

Формирование цен на техническое обслуживание и ремонт в ЖКХ.   

Составление локальной сметы на строительно-ремонтные работы.  

Тема 5.  Учёт издержек в процессе ценообразования в организациях ЖКХ 

Расчёт  точки безубыточности предприятия ЖКХ. 

Тема 6.  Ценовая политика управляющих организаций ЖКХ 

Технология формирования ценовой стратегии. Разработка ценовой политики и 

стратегии ТСЖ. 

Тема 7. Цены, финансовые отношения, инфляция 

Инфляция и теневая экономика в сфере ЖКХ.  

Тема 8. Цены и кредитные отношения 

Влияние  кредита на формирование цен в ЖКХ. 

Тема 9. Ценообразование и система налогообложения в ЖКХ 

Влияние налогообложения в сфере ЖКХ на процесс формирования цен. 

 

5. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

 

В преподавании дисциплины «Ценообразование в сфере ЖКХ» используются 

разнообразные образовательные технологии как традиционные, так и с применением 

активных и интерактивных методов обучения: 

- деловые игры, 

-  дискуссии; 

- работа в малых группах; 

- проведение контрольного тестирования  

 

 

 



6. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕМОСТИ, 

ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ИТОГАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ 

СТУДЕНТОВ 

 

Текущий контроль успеваемости (рейтинг-контроль 1, рейтинг-контроль 2, рейтинг-

контроль 3). Типовые тестовые задания для проведения текущего контроля приведены 

ниже. 

 

Рейтинг-контроль №1 

 
1. Цена как экономическая категория отражает экономические отношения 

между: 
а) продавцом и покупателем; 

б) руководителем организации и служащим; 

с) производителем и потребителем; 

д) собственником фирмы и специалистом по ценообразованию. 

2. Стоимостная теория рассматривает сущность цены с позиций: 
а) властных структур; 

б) производителя; 

с) конкурента; 

д) потребителя. 

3. Сущность цены с позиций конкретной фирмы рассматривается как: 
а) денежное выражение стоимости товара; 

б) количество денег, за которые конкретный производитель согласен изготовить, а 

конкретный потребитель готов купить товар; 

с) инструмент для перераспределения полученной прибыли между различными 

группами населения; 

д) форма выражения ценности услуги (товара) 

4. Функции цены — это: 

а) основные принципы ценообразования; 

б) конкретные задачи, которые решаются с помощью различных видов цен; 

с) наиболее общие свойства, которые характерны для любого вида цен и для каждой 

конкретной цены; 

д) инструмент для учета динамики инфляции. 

5. Единая система функций цен включает в себя следующие функции: 

а) балансирующую спрос и предложение, технологическую, стимулирующую, меру 

стоимости; 

б) стимулирующую, учетно-измерительную, балансирующую, накопления; 

с) учетно-измерительную, критериальную, сбалансирования спроса и предложения, 

контрольную; 

д)стимулирующую, распределительную (перераспределительную), сбалансирования 

спроса и предложения. 

6. Стимулирующая функция цены заключается в: 

а) поощрении и сдерживании каких-либо экономических процессов 

б) прогнозировании наиболее эффективных производственных процессов 

с) поощрении каких-либо экономических процессов 

д) сдерживании каких-либо экономических процессов 

7. Сущность учетно-измерительной функции заключается в учете: 
а) затрат и результатов в воспроизводственном процессе 

б) налоговых и неналоговых поступлений в доходную часть бюджета 



с) результатов перераспределения созданного национального дохода между 

отраслями и регионами 

д) производства и реализации продукции в натуральном выражении 

8. Сущность распределительной (перераспределительной) функции цены 

представляет собой: 

а) распределение трудовых ресурсов между отдельными отраслями экономики, 

конкретными подразделениями организации 

б) распределение прибыли организации между государством и организацией 

с) распределение доходов между производителем и потребителем, продавцом и 

покупателем 

д) распределение чистой прибыли организации между фондом накопления, 

резервным фондом и фондом стимулирования 

9. Сущность функции сбалансированности спроса и предложения представляет 

собой установление сбалансированности между: 

а) спросом и потребностями 

б) спросом на товары и реальным предложением услуг 

с) платежеспособным спросом населения и производством товаров 

производственно-технического назначения 

д) платежеспособным спросом и реальным предложением 

10. Равновесная цена — это цена, при которой равны: 

а) затраты на производство и цены реализации 

б) прибыль и затраты на производство 

с) объем реального производства в стоимостном выражении и потенциальные 

возможности производства 

д) объем спроса на товар и объем его предложения 

11.Система функций цен включает в себя такие функции, как: 

а) нормирующую 

б) стимулирующую 

с) контрольную 

д) инфляционную. 

12. Точка безубыточности означает, что прибыль предприятия в ней: 

а) любая из вышеперечисленных 

б) положительная 

с) нулевая 

д) отрицательная 

13. Задачи ценообразования — это: 

а) конкретные проблемы и ситуации, постоянно возникающие на всех стадиях и 

уровнях воспроизводственного процесса, которые могут разрешаться с помощью цен 

б) функции, выполняемые ценами 

с) конкретные формулы расчета цены 

д)инструменты, предназначенные для повышения эффективности 

воспроизводственных процессов 

14. Количество задач, решаемых с помощью цен: 

а) все ответы верны 

б) связано с количеством организаций, функционирующий в стране 

с) неограничено 

д) ограничено функциями цен 

15. Нижний предел цены государство устанавливает для решения следующих 

задач: 

а) поддержки малых и средних предприятий в условиях конкурентной борьбы с крупными 

предприятиями 

б) обеспечения нормальной прибыли основным производителям продукции 



с) решения социальных вопросов для отдельных групп населения 

д) пополнения доходной части бюджета 

16. Максимизация массы прибыли — это: 

а) способ учета в цене величины прибыли 

б) функция цены 

с) задача ценовой стратегии фирмы 

д) задача государственной ценовой политики 

17. Методология ценообразования — это: 

а) наиболее общие условия, необходимые для обеспечения нормального процесса 

формирования, установления и применения цен 

б) перечень различных переменных аргументов (условий), которые оказывают 

влияние на формирование уровня, структуры и динамики цены 

с) совокупность методов, правил и технологии формирования цены, отражающих 

особенности построения конкретных видов цен 

д) совокупность принципов, правил и методик формирования цен, используемых 

участниками процесса ценообразования для решения конкретных задач 

18. Принципы ценообразования — это: 

а) перечень различных переменных аргументов (условий), которые оказывают 

влияние на формирование уровня, структуры и динамики цены, определяя их 

повышательную или понижательную тенденцию 

б) совокупность способов формирования цен, методов их разработки участниками 

ценообразования, а также система управления ценами 

с) наиболее общие условия, необходимые для обеспечения нормального процесса 

формирования, установления и применения цен 

д) система факторов, влияющих на ценообразование 

19.Наиболее общие принципы ценообразования — это принципы: 

а) научной обоснованности цен 

б) единства процесса формирования цен и контроля их соблюдения 

с) ранжирования функций цен 

д) нормирования отдельных элементов цены? 

20. В системе государственных закупок важным принципом ценообразования 

является принцип: 

а) неоднозначности принимаемых решений 

б) единства процесса формирования цен и контроля их соблюдения 

с) ранжирования задач, выполняемых ценами 

д) нормирования отдельных элементов цены 

 

Рейтинг-контроль №2 

 
1. Методика ценообразования — это: 

 а) форма выражения уровня, динамики и структуры цены 

б) различные способы формирования цен 

с) совокупность методов, правил и технологии формирования цены, отражающих 

особенности построения конкретных видов цен в различных отраслях и сферах 

производства 

д) конкретные проблемы и ситуации, постоянно возникающие на всех стадиях и 

уровнях воспроизводственного процесса, которые могут разрешаться с помощью цен 

2. Правила ценообразования — это: 

а) способ расчета цены 

б) обязательные требования, предъявляемые к процессу ценообразования при 

формировании и применении цены на конкретный товар 

с) наиболее общие условия, характеризующие систему контроля цен 



д) способы внутреннего воздействия на структуру цен изготовителя 

3. Ценообразующие факторы — это 

а) совокупность методов, правил и технологии формирования цены, отражающих 

особенности построения конкретных видов цен 

б) перечень различных переменных аргументов, которые оказывают влияние на 

формирование уровня, структуры и динамики цен 

с) способы внутреннего воздействия на структуру цен изготовителя 

д) способы внешнего воздействия на цены организации 

4. Издержки обращения — это затраты: 
а) на производство товаров 

б) на перемещение товара внутри цеха 

с) посреднических организаций 

д) себестоимость и прибыль розничных организаций 

5. Условием сокращения затрат как основного элемента цены при прочих 

равных условиях является: 

а) увеличение экспорта в условиях укрепления национальной валюты по отношению 

к иностранной 

б) увеличение импорта в условиях ослабления национальной валюты по отношению 

к иностранной валюте 

с) сокращение объемов производства 

д) увеличение объемов производства 

 6. Издержки производства (себестоимость) — это: 

а) сумма материальных, трудовых затрат и НДС 

б) сумма денег, полученная производителем от реализации продукции 

с) сумма всех текущих затрат на производство продукции 

д) расходы, связанные с содержанием производственного оборудования 

7. Полная себестоимость отличается от производственной на величину: 

а) расходов по оплате труда 

б) расходов по содержанию и эксплуатации оборудования 

с) коммерческих расходов 

д) нормируемых оборотных средств 

8. Классификация затрат на постоянные и переменные связана с их 

зависимостью от: 

а) изменения объемов производства 

б) удельного веса этих затрат в себестоимости единицы продукции 

с) стадий технологического процесса 

д) методов распределения косвенных затрат по конкретным видам продукции 

9. Косвенные расходы в состав полной себестоимости единицы продукции, 

услуги: 

а) не включаются 

б) включаются прямо и непосредственно в себестоимость тех видов продукции, с 

производством которых они связаны 

с) включаются путем распределения по услугам, изделиям (в соответствии с 

принятой базой распределения) общих комплексных расходов 

д) включаются только в отдельные виды продукции, услуг 

10.Экономической основой применения скидок за приобретаемое количество 

товара является различие в себестоимости продукции: 

а) прямых и косвенных затрат 

б) постоянных и переменных затрат 

с) производительных и непроизводительных затрат 

д) производственных и коммерческих затрат 

11. Структура себестоимости — это: 



а) уровень отдельных видов затрат на производство единицы продукции, услуг 

б) соотношение материальных, трудовых затрат и прибыли в составе цены 

с) доля основных и оборотных средств в капитале организации 

д) доля отдельных элементов (статей) затрат в себестоимости продукции, услуг 

12.Производственная себестоимость включает в себя затраты на: 
а) реализацию продукции, услуг 

б) обучение персонала 

с) сырье 

д) рекламу 

13.Полная себестоимость производства продукции, услуг включает в себя: 
а) торговую надбавку 

б) все вышеперечисленное 

с) НДС 

д) амортизацию 

14. Формирование цены затратным методом предполагает включение прибыли 

в цену с помощью показателей: 

а) отдачи основных производственных фондов 

б) оборачиваемости капитала 

с) трудоемкости 

д) рентабельности 

15. Целевая прибыль — это: 

а) доходы производителя от аренды помещений 

б) приемлемый для покупателя размер прибыли продавца, включаемый в цену 

товара, услуги 

с) прибыль, которую рассчитывает получить потребитель от использования товара, 

услуги 

д) приемлемый размер прибыли, который изготовитель товаров и услуг  заранее 

определяет для себя 

16. Формирование цены по методу полных затрат состоит в исчислении суммы: 

а)прямых, косвенных затрат и нормативной прибыли 

б) прямых, постоянных, косвенных затрат и определенной величины прибыли 

с) только прямых затрат и валовой прибыли 

д) всех расходов и маржинальной прибыли 

17. Косвенные налоги в составе цены влияют на ее уровень в сторону: 

а) повышения 

б) понижения 

с) не оказывают влияния 

д) и повышения, и понижения 

18.Параметрические методы ценообразования позволяют: 
а) равномерно распределять налоги 

б) формировать цены с учетом качества продукции, услуг 

с) исчислять издержки производства 

д) распределять косвенные затраты по конкретным видам продукции, услуг 

19. Стратегии дифференцированного ценообразования основаны на: 

а) изменении минимального уровня оплаты труда 

б) использовании набора аналогичных, сопряженных или взаимозаменяемых 

товаров 

с) учете в ценах конкурентоспособности организации 

д) неоднородности категорий потребителей и возможности продажи одного и того 

же товара, услуги по разным ценам 

20. Стратегия «цены проникновения» — это стратегия, при которой цена: 

а) способствует реализации залежавшихся товаров 



б) устанавливается ниже цен конкурентов 

с) предназначена для возмещения издержек производства товара, услуги 

д) устанавливается на новую продукцию 

 

Рейтинг-контроль№ 3 
 

1.Инфляция измеряется с помощью такого показателя, как: 

а) доход 

б) индекс цен 

с) предложение 

д) спрос 

2.Какая цена наиболее выгодна покупателю в условиях инфляции? 

а) твердая 

б) подвижная 

с) скользящая 

д) биржевая 

3. Какая цена наиболее выгодна продавцу в условиях инфляции? 

а) твердая 

б) гибкая 

с) скользящая 

д) оптовая 

4.Прибыль НЕ бывает: 

а) условно-постоянной 

б)балансовой 

с)экономической 

д)расчётной 

5.Рентабельность рассчитывается как: 

а) отношение прибыли к затратам 

б) отношение себестоимости к прибыли 

с) разница между выручкой и затратами 

д) разница между выручкой и прибылью 

6.Отсутствие информации о потенциальных конкурентах при формировании 

стратегии в последствии может привести к… 

а) провалу ценовой стратегии 

б) ценовым преимуществам 

с) ценовой дискриминации 

д) неценовым преимуществам 

7. С каким разделом стратегического плана, в первую очередь, увязывают 

ценовую стратегию? 

а) с маркетинговым 

б) с финансовым 

с) с производственным 

д) с инвестиционным 

8.Включает ли алгоритм расчёта цены продаж на услугу следующие действия? 

а) исследование рынка 

б)определение этапа жизненного цикла продукта, услуги; 

с)постановку задачи ценообразования, в зависимости от целей предприятия ЖКХ 

д) определение предельного диапазона варьирования цены: верхней и нижней 

границ цены 

е) выбор метода ценообразования 

ж) корректировка базового уровня цены и установление окончательной цены 

9.Цель установления государством нижнего предела цены: 



а) для решения социальных вопросов 

б) для обеспечения необходимой прибыли предприятия 

с) в целях поддержания научно-технического прогресса 

д) в целях ограничения власти предприятий-монополистов 

10.При формировании тендерных цен: 

а)участвует один продавец и много покупателей 

б) участвует много продавцов и один покупатель 

с) участвует много продавцов и много покупателей 

д) количество участников может быть любым 

11.Цены регулируются на уровне субъектов Федерации: 

а) на услуги, оказываемые предприятиям промышленности железнодорожным 

транспортом на подъездных путях; 

б)топливно-энергетические ресурсы 

с) продукцию медицинского назначения 

д)твёрдое топливо, реализуемое для населения 

12.Цены на электроэнергию для населения устанавливает: 

а) Минфин РФ 

б) Федеральная служба по тарифам 

с) Региональные энергетические комиссии 

д) РАО «ЕЭС» 

13. Цены на природный газ, отпускаемый промышленным предприятиям, 

устанавливает: 

а) Газпром 

б) Федеральная служба по тарифам 

с) Региональные энергетические комиссии 

д) Минфин РФ 

14.К методам прямого государственного воздействия на цены НЕ относят: 

а) общее замораживание цен 

б) государственное финансирование НИР на разработку и создание новых видов 

продукции, услуг 

с) установление фиксированных цен и тарифов 

д) установление предельного норматива рентабельности 

15.К методам косвенного регулирования цен государством относят: 

а) установление фиксированных цен и тарифов 

б) установление пределов возможного роста цен за определённый период времени 

с) запрет на недобросовестную ценовую рекламу 

д)государственное стимулирование привлечения в страну иностранных инвестиций, 

создание совместных предприятий 

16. Что определяет Налоговый кодекс Российской Федерации в отношении 

цены: 

а) состав себестоимости 

б) состав расходов, учитываемых в цене 

с) структуру торговой надбавки 

д)прочие расходы 

17. В чем заключается нелогичность вопроса: «Какие цены позволят нам 

добиться желаемых объемов продаж и доли рынка?» 

а) необходимо говорить не о желаемом, а об экономически оптимальном для 

фирмы объеме производства  

б) необходимо говорить не только о желаемых объемах продаж и доле рынка, но и 

о том, покроют ли эти цены издержки 

с) необходимо говорить не просто о желаемых, а о максимальных объемах продаж 



д) необходимо говорить не о желаемом объеме, а об объеме, обеспечивающем 

безубыточность продаж 

18. В качестве наиболее объективной отправной точки для определения 

норматива рентабельности к затратам для целей ценообразования выступает 

показатель: 
а) рентабельности основных (фиксированных) активов 

б) оборачиваемости совокупных активов 

с) прибыльности продаж 

д) стоимости капитала 

19. Почему максимально достижимый объем продаж не всегда может быть 

выгодным для фирмы: 

а) это может вызвать усиление контроля над ее деятельностью со стороны 

антимонопольных органов 

б)  это может привести к превышению маржинальных издержек над ценой 

с) это может привести к прекращению снижения средних издержек 

д) это может потребовать обращения за кредитами и роста в силу этого цены 

капитала фирмы 

20. Способы размещения заказа путем размещения государственного заказа 

без проведения торгов включают в себя: 

а) аукционы, запрос котировок, размещение на товарных биржах 

б) запрос котировок в целях оказания гуманитарной помощи, открытые конкурсы 

с) закрытые конкурсы, размещение на товарных биржах, запрос котировок 

д) запрос котировок, размещение заказа у единственного поставщика, размещение 

на товарных биржах 

 

                                      Вопросы к зачёту по дисциплине 

1. Определение и сущность цены. Группировка цен по стадиям ценообразования. 

2.  Классификация расходов, включаемых в стоимость товара и услуг. 

3. Формирование цены по стадиям ценообразования. 

4. Методики и принципы ценообразования. 

5. Расчётные методы ценообразования. Характеристика, принципиальные отличия. 

6. Государственные органы ценообразования, их функции и задачи. 

7. Принципы и методы государственного регулирования цен в условиях рыночной 

экономики. 

8. Государственное регулирование цен в жилищно-коммунальном хозяйстве. 

9. Фрмирование цен на техническое обслуживание и ремонт в ЖКХ,. Зависимость цен от 

тарифов на ресурсы. 

10. Формирование тарифов на бытовые коммунальные услуги. 

11. Сметы на строительно-ремонтные работы. 

12. Понятие издержек. Постоянные издержки предприятий ЖКХ. 

13. Переменные издержки предприятия ЖКХ. 

14. Понятие и сущность ценовой политики организации. Ценовая политика организаций 

ЖКХ. 

15. Взаимосвязь цен и финансов как стоимостных категорий. 

16. Цены и валютный курс государства. 

17. Учёт инфляционных процессов в ценообразовании. 

18. .Ценовая стратегия-понятие, сущность. Ценовая стратегия организации ЖКХ. 

19. Стратегии ценообразования. 

20. Учёт инфляционных процессов в сфере ЖКХ. 



21. Взаимосвязь цен и кредита как стоимостных категорий. 

22. Влияние кредита на динамику цен. 

23. Влияние кредита на формирование цен в ФКХ. 

24. Характеристика  взаимодействия системы налогообложения с системой ценю 

25. Налоги, входящие в структуру издержек. Влияние налогообложения в сфере ЖКХ на 

формирование цен 

 

                                     Вопросы для самостоятельного изучения. 

1. Российская практика государственного регулирования  цен, в том числе в сфере ЖКХ 

2. Взаимодействие цен и финансово-кредитной системы 

3. Тарифы в сфере ЖКХ 

4. Ценовая политика управляющей организации ЖКХ. 

5. Практика ценообразования в управляющих организациях ЖКХ. 

6.Формирование цен на коммунальные услуги в различных регионах России. 

7.Формирование цен на техническое обслуживание в ЖКХ. 

8. Формирование цен на текущий ремонт в ЖКХ 

9.Закон стоимости. Общественно-необходимые  затраты труда как основа цены. 

10.Механизм рыночного саморегулирования. Государство и рыночный механизм в 

процессе ценообразования. 

11.Ценовая политика как составляющая системы управления финансами организации. 

12.Модели ценовой стратегии 

13.Налог как элемент цены 

14.Учёт факторов риска и инфляции в процессе установления цен. 

15.Скидки как способ стратегического и тактического управления ценой 

Примерная тематика рефератов (эссе) и докладов 

1. Закон стоимости,  общественно-необходимые затраты труда, как основа цены 

2. История развития ценообразования в России 

3. Инфляция и её влияние на экономику, расчёты индексов цен. 

4. Издержки производства, их формирование, влияние на процесс ценообразования. 

5.  Калькуляция себестоимости продукта. 

6. Ценовая политика в условиях реформирования и реструктуризации предприятий на 

современном этапе. 

7. Виды мировых цен, их классификация, особенности установления и применения. 

8. Опыт ценообразования в зарубежных планах и направления его использования в РФ. 

9. Административное регулирование цен в отдельных регионах России. 

10. Роль местных органов самоуправления в регулировании цен на отдельные виды 

товаров и услуг социальной значимости. 

 

Фонд оценочных средств для проведения аттестации уровня сформированности 

компетенций обучающихся по дисциплине оформляется отдельным документом. 

 

 

 

 

 

 



7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ  

 

а) основная литература: 

1. Ценообразование. Учебное пособие/В.В.Герасименко, 2-е изд., перераб. и доп.-М: 

НИП ИНФРА-М, 2014.-224 с. 

2. Ценовая стратегия компании: ориентация на потребителя [электронный ресурс]: 

монография/И.В.Гладких: Высшая школа менеджмента СПбГУ-СПб: Высшая школа 

менеджмента, 1013.-472 с. 

б) дополнительная литература: 

1. Ценообразование в организациях: практикум [электронный ресурс]: учебное 

пособие/Т.В.Емельянова и др. под ред. Т.В.Емельяновой,  2-е изд., испр.-Минск: Высшая 

школа, 2013.-335 с. 

2. Ценообразование и сметное дело в строительстве: учеб.-

практич.пособие/Х.М.Гумба, Е.Е.Ермолаев, С.С.Уварова.-2-е изд., перераб. и доп.-М.: 

Юрайт; Высшее образование, 2010.-419 с. 

в) периодические издания  

Журнал «Жилкомаудит» 

Журнал «Цены и тарифы в жилищно-коммунальном хозяйстве» 

Журнал «Ценообразование в строительстве» 

г) интернет-источники 

Портал ЖКХ http://zhkh. ru/ 

Электронный журнал «Ценообразование и сметное нормирование» http://kccs. ru/ 

Информационно-консультационная система ЖКХ  http://cs - gkh. ru/ 

www.sme-news.ru – новостная лента по предпринимательству 

www.rcsme.ru – Ресурсный центр малого предпринимательства 

http:// www.dmpmos.ru – Департамент поддержки и развития малого и среднего 

предпринимательства 

http://  www.ex.ru – Российская академия бизнеса и предпринимательства 

http:// www.gov.ru – Сервер органов государственной власти РФ 

 

8. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Для реализации данной дисциплины имеются специальные помещения для 

проведения занятий лекционного типа, занятий практического/лабораторного типа, 

курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а также помещения 

для самостоятельной работы. 

Перечень используемого лицензионного программного обеспечения: Microsoft 

Office. 
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