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наследия 

6 (семестр) 

 

1. ЦЕЛИ  ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
заключается в формировании у студентов, системы знаний об  экономических  процессах,  

происходящих  в    стране, на  примере   Владимирской   области  их  влияние  на  формирование   

туристского продукта  и  инфраструктуру   Владимирского   края. 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО 
    В структуре основной образовательной программы бакалавриата направления 

подготовки 51.03.04 Музеология и охрана объектов культурного и природного наследия 

курс « Экономическая география Владимирской  области» занимает важное место среди 

дисциплин вариативной части. 

Предмет «Экономическая география Владимирской  области» имеет содержательно-

методологические взаимосвязи со всеми основными дисциплинами ОПОП. Он имеет 

тесную методологическую связь с дисциплинами базовой части такими как  «  Экология 

Владимирской области», «География».   Все вышеперечисленные предметы позволяют 

приобрести необходимые базовые знания в  области  экономической  географии и 

практические навыки в работе с экономическими  расчётами. Их изучение предполагает 

получение   общеэкономических знаний  и процессов, происходивших в обществе, 

приобретение умений и навыков, а  также  ориентирование в области   экономических  

процессов. 

 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В 

РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
   - характеризовать  экономику  региона,  использовать основы экономических знаний при оценке 

эффективности результатов деятельности в сфере  туризма  (ОК-3); 

 

      -готовностью  использовать основы экономических знаний при оценке эффективности результатов 

деятельности в различных сферах (ПК-2); 

- готовностью  использовать основы правовых знаний в различных сферах деятельности (ОК-4); 

            - готовностью     рассчитать и проанализировать  результаты   деятельности предприятия туристской 

индустрии, туристского продукта в соответствии с требованиями потребителя и (или) туриста (ПК-2); 



 


