AHHOTAUMS JUCHUTIIAHBI :

CoBpeMeHHbIe CPeICTBAa MacCOBOi MH(OPMALHH B HHOSI3LIYHOM 00pa30oBaHHH
44.03.05 Ilexaroruyeckoe odopazoBaHue
Mpoduas noaroroskn «Hemenkuii I3pIK. AHIIHACKHI A3BIK»
10 cemecTp

1. IIEJIJM OCBOEHUSI TUCHUIIIMHBI
Lle/sMA OCBOCHHS MCIMTLIHEEL «COBPEMEHHBIE CPE/ICTBA MACCOBOH HHOPMALIMH B HHO-
A3BIYHOM 00Pa30BAHUMY SBIAIOTCH:
- JabHElIIee Pa3BUTHE KOMMYHHKATHBHO-TIO3HABATENbHOM KOMIIETEHIIMH, KOTOPAs MO3BOJIHT CTY-

JIGHTAM MOJTb30BaTHCS CPEJCTBAMM HHOCTPAHHOTO SI3bIKA a/IEKBATHO COLMAIIBHOM [03HaBaTEeIbHOMH
CHUTYaIHH;

- NOBBIIEHHE YPOBHSI IPAKTHYECKOTO BJIA/ICHHSI HEMEIKHM SI3BIKOM B cepe MaccoBoit KOMMYHHKa-
LMK ¥ TPO(ECCHOHATBHOM JIeTeNbHOCTH;

- (hopMEpOBaHHE HABBIKOB pehepHPOBaHHUS PYCCKOA3BITHBIX TEKCTOB CMMU Ha HEMENKOM S3BIKE;

- COBEPIIEHCTBOBAHHIE HABBIKOB JINHTBOCTPAHOBEUECKOTO H COLMOKY/IBTYPHOTO XapaKTepa;

- pacIHMpeHHe aKTHBHOTO CI0BAPHOTO 3araca CTYIEHTOB B paMKax 0061ECTBEHHO-TIOJIUTHYECKOH Te-
MaTHKH;

- COBEpIIEHCTBOBAHUE HABBIKOB CIIOHTAHHOW PeYH B paMKax 006111eCTBEHHO-TIOJINTHYECKON TEMATH-
KH;

- nasnpHeifee pa3BUTHE KyJIBTYPBI PEYH, PEUYCBOr0 STUKETA.

2. MECTO AUCHUILJIMHBI B CTPYKTYPE OIIOII
JlarHast ydeOHas JMCIMIUIHHA BXOUT B paszen «b.1. BapuaTuBHas 9acTh. JIMCIMIUIMHEL 1O
BeIGopy» @I'OC BO no HarnpasieHHIO MOATOTOBKH BO 44.03.05 — I[Neparorudeckoe o6pasoBaHue
(6axanaspuar). [Tpoduis «Hemerkuii A3bIK. AHITHACKHH A3BIK).

3. KOMIETEHIIMU OBYYAIOIEIOCsl, ®OPMUPYEMBIE B PE3YJIbTATE OC-

BOEHMUS JUCHUILIAHBI

TIponecc u3ydeHHs: JTaHHOH IMCLUTLTHHBI HAPaBJIeH Ha (opmupoBaHHE YacTeH CIeTyIOMHX
KOMIICTEHIIWH:

CHOCOGHOCTh K KOMMYHHMKAIMM B YCTHOH M TMCHbMEHHOH (opMax Ha pPyCCKOM
¥ MHOCTPAHHOM S3BIKAX JUIS PEIICHHS 337184 MEXIMIHOCTHOTO M MEKKYIBTYPHOTO B3aUMOZICHCTBHS
(OK-4);

croco6HOCTh paboTaTh B KOMAHJE, TOJIEPAHTHO BOCIPHHHMATH COLMATBHBIC, KYILTYPHBIC H
smynoctHbIe paszmuans (OK-5);

BJIaJIeHHe OCHOBaMH MPO(eCCHOHATBHOM STHKH M PeyeBOil KYbTYpbI (OI1K-5);

B pesysbTate OCBOEHUS JAHHOTO MOMyJis 00yHalONIMHCS JO0DKEH JEMOHCTPHPOBATE CIIe/IyIOIIHUe
pe3ysbTaThl 00pa3oBaAHUS:

3HATh: METOMBI aHAIH3a MH(OpMAUH B pedepupyemMbIX TEKCTax (OK-4, OIIK-5), ucropudye-
CKHe, COUMANbHBIE, KyTbTypHbIE ACIEKThI OCHOBHBIX IPOOIEM COBPEMEHHOTO obrecTBa B paMKax
npemnoxkensoil Tematuky (OK-5), OCHOBHBIE NPHHUMIBI yCTHOTO H MCHMEHHOr0 pedepupOBaHUsL
tekcToB (OITK-5), TEpMUHOIOTHYECKYIO JIEKCHKY B PAMKAX JICKCHYCCKHUX TEM (OI1K-5).

VMeTh: HaXOIHTh, CHCTEMATH3HPOBATh U AHATH3MPOBATH HMH(MOPMAIHIO 11O Ba)KHEHIITUM IIPO-
G1eMaM COBPEMEHHOr0 OOIIECTBA B PaMKaX H3yJaeMbIX JICKCHHYECKHX TEM (OK-4, OIIK-5), BBISBIATS,
OLIEHHBATH M KOMMEHTHPOBATh KyJIbTYPHO-HCTOPHYECKHE Peallii OPUIHHANBHEIX TEKCTOB CMU, co-



CTaB/ISTh Pa3BEPHYTHIE CAMOCTOSITEIBHBIE YCTHBIE M [HCHMEHHBIC BBICKA3bIBAHMS IO aKTyaIbHBIM
npo6ieMam COBPEMEHHOTO OOIIECTBA B paMKaX M3y4aeMBIX JICKCHIECKUX TEM (OK-4, OIIK-5), pede-
pUpOBATh MyOIHIMCTHYECKUE TEKCTHI B PAMKAX H3yJaeMbIX JIEKCHIECKHX TEM (OK-4).

Bliaieth: CIOCOGHOCTBIO K 0GOBIIEHHIO, AHATH3Y, BOCTIPHSTHIO SKCTUTHIMTHOH ¥ MMILTHITATHOH
uHpOPMAIMH, coepKalleiicss B OPUTHHANBHBIX TEKCTaX B PaMKaX H3Y4aeMBIX JICKCHUECKHX TEM
(OK-4, OTIK-5), HaBbIKaMH KYJIBTYPHO-MCTOPHYECKOH XapaKTEPHCTUKH OPHTHHANLHBIX TEKCTOB B
pamkax u3ydaembix jekcuueckux Tem (OK-4, OIIK-5), JIEKCHKOM ¥ TEpMUHOJIOTHEH B pamMKax H3y-
yaempx nekcnueckux tem (OTIK-5).

4. COJAEP)KAHUE JUCIHAILINHBI
Tewma 1: Internet und digitale Technologien.
Internet als Institution. Angebote, Dienstleistungen und Kommunikationsmoglichkeiten der modernen
digitalen Netze. Vor- und Nachteile des Internets. Verwaltung von Internetadressen. Monopolisierung
und Problem der Meinungsfreiheit im Internet. Probleme des Urheberrechts. Das Funktionieren des
Internets und Wahrung des nationalen Rechts. Moderne Informationstechnologien. Neue Mboglichkei-
ten und Probleme des digitalen Formats.

Tema 2: Offentlichkeitsarbeit.

Offentlichkeitsarbeit (PR) als kommunikatives Management. Offene und geheime Mapnahmen der
Offentlichkeitsarbeit: Pressemitteilung, Stellungnahme, Vereinszeitung, Faltblatt, Handzettel, Presse-
konferenz, Pressegesprich, Fototermin. Lobbying, Ausmaf und Mittel des Lobbyismus. Formen der
politischen Mitgestaltung in Deutschland und in den USA: Vermittlung von Expertenwissen, Beein-
flussung von Produktvorschriften, Mitgestaltung der Steuer- und Finanzpolitik*, Beeinflussung der
Umweltgesetzgebung. Problem der ,,grauen* kommunikativen Technologien. Erscheinungsformen der
bestellten Informationen in den Massenmedien. Probleme der Informationssicherheit und Medienkom-
petenz.

Tema 3: Werbung.
Ziele der Werbung. Produktionskette der Werbung: Auftraggeber, Werbeagentur, Werbetriger, Ver-

braucher. Rationelle oder emotionelle Einwirkungsmittel der Werbung. Die Rolle der Werbung in der
Durchsetzung von Lebensstandarts, wahrheitsgetreue und falsche Information in der Werbung, Prob-
lem der Verantwortung vor dem Verbraucher. Information und Manipulation in der Werbung.
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