


1. ЦЕЛИ  ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Цели освоения дисциплины: 
- познакомить с профессиональной терминологией;  
- изучить особенности массовой информации; 
- дать определение и характеристику массовой аудитории; 
- изучить особенности журналистской деятельности; 
- выявить основные характеристики жанров журналистского произведения. 
Задачи:  
помочь студентам получить основы профессиональных знаний, которые в дальнейшем могут быть ими 
использованы при освоении специальных дисциплин, различных профессиональных технологий и приемов.  

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Массовая информация как объект рекламы и связей с общественностью» находится в 
базовой части учебного плана ОПОП ВО по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.  

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ

Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми результатами 
освоения ОПОП 

Формируемые 
компетенции  

(код, содержание 
компетенций) 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 
характеризующие этапы формирования компетенций 

(показатели освоения компетенции) 

Наименование 
оценочного 

средства 
Индикатор достижения 

компетенции 
Результаты обучения по 

дисциплине 
ОПК-5 – способен 
учитывать в 
профессиональной 
деятельности 
тенденции развития 
медиакоммуникаци
онных систем 
региона, страны и 
мира, исходя из 
политических и 
экономических 
механизмов их 
функционирования, 
правовых и 
этических норм 
регулирования 

ОПК-5 – способен 
учитывать в 
профессиональной 
деятельности 
тенденции развития 
медиакоммуникационн
ых систем региона, 
страны и мира, исходя 
из политических и 
экономических 
механизмов их 
функционирования, 
правовых и этических 
норм регулирования 

ОПК-5.1. Знает политические и 
экономические механизмы их 
функционирования, правовые и 
этические нормы 
регулирования 
ОПК-5.2. Умеет учитывать 
тенденции развития 
медиакоммуникационных 
систем региона, страны и мира 
ОПК-5.3. Владеет методами 
использования тенденций 
развития 
медиакоммуникационных 
систем региона, страны и мира 
в профессиональной 
деятельности 

Дискуссии 
Творческие 
задания 
Разбор 
конкретных 
ситуаций 

ПК-13 - Способен 
организовать 
взаимодействия со 
СМИ 
(инициирование 
публикаций, работа 
с 
информационными 
партнерами и пр.),  

ПК-13.1 Знает 
принципы организации 
взаимодействия со 
СМИ (инициирование 
публикаций, работа с 
информационными 
партнерами и пр.), 
онлайн- и офлайн-
коммуникации с 

Знает принципы организации 
взаимодействия со СМИ 
(инициирование публикаций, 
работа с информационными 
партнерами и пр.), онлайн- и 
офлайн-коммуникации с 
представителями СМИ. 
Умеет организовать 
взаимодействия со СМИ 

Дискуссии 
Творческие 
задания 
Разбор 
конкретных 
ситуаций 



онлайн- и офлайн-
коммуникации с 
представителями 
СМИ 

представителями СМИ. 
ПК-13.2 Умеет 
организовать 
взаимодействия со 
СМИ (инициирование 
публикаций, работа с 
информационными 
партнерами и пр.), 
онлайн- и офлайн-
коммуникации с 
представителями СМИ. 
ПК-13.3 Владеет 
методами и 
технологиями 
организации 
взаимодействия со 
СМИ (инициирование 
публикаций, работа с 
информационными 
партнерами и пр.),  
онлайн- и офлайн-
коммуникации с 
представителями СМИ. 

(инициирование публикаций, 
работа с информационными 
партнерами и пр.), онлайн- и 
офлайн-коммуникации с 
представителями СМИ. 
 
Владеет методами и 
технологиями организации 
взаимодействия со СМИ 
(инициирование публикаций, 
работа с информационными 
партнерами и пр.),  онлайн- и 
офлайн-коммуникации с 
представителями СМИ. 

ПК-17 - Способен 
формулировать 
цели и задачи 
контента, жанры и 
идеи сообщений 

ПК-17.1 Знает правила 
формулирования целей 
и задач контента, 
жанровые особенности 
сообщений. 
ПК-17.2 Умеет 
формулировать цели и 
задачи контента, 
использовать 
необходимые жанры 
сообщений. 
ПК-17.3 Владеет 
методами 
формулирования целей 
и задач контента, 
грамотного выбора 
жанра сообщения. 

Знает правила формулирования 
целей и задач контента, 
жанровые особенности 
сообщений. 
Умеет формулировать цели и 
задачи контента, использовать 
необходимые жанры 
сообщений. 
 
Владеет методами 
формулирования целей и задач 
контента, грамотного выбора 
жанра сообщения. 

Дискуссии 
Творческие 
задания 
Разбор 
конкретных 
ситуаций 

ПК-18 - Способен 
определять целевые 
аудитории, их 
ценности, ожидания 
и т.п. 

ПК-18.1 Знает 
особенности целевых 
аудиторий, их 
ценности, ожидания и 
т.п. 
ПК-18.2 Умеет 
определять целевые 
аудитории, их 
ценности, ожидания и 
т.п. 
ПК-18.3 Владеет 
методами определения 
целевых аудиторий, их 
ценности, ожидания и 
т.п. 

Знает особенности целевых 
аудиторий, их ценности, 
ожидания и т.п. 
Умеет определять целевые 
аудитории, их ценности, 
ожидания и т.п. 
Владеет методами определения 
целевых аудиторий, их 
ценности, ожидания и т.п. 

Дискуссии 
Творческие 
задания 
Разбор 
конкретных 
ситуаций 



4. ОБЪЕМ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ
Трудоемкость дисциплины составляет 6 зачетных единиц, 216 часов 

№ 
п/п 

Наименование тем и/или разделов/тем 
дисциплины 

С
ем

ес
тр

 

Н
ед

ел
я 

се
ме

ст
ра

 

Виды учебной 
работы, включая 
самостоятельную 
работу студентов 
и трудоемкость (в 

часах) 

Объем 
учебной 
работы, 

с 
применением 
интерактивны

х методов 
(в часах / %) 

Формы 
 текущего 
контроля 

успеваемости, 
форма 

промежуточной 
аттестации  

(по семестрам) 

Л
ек

ци
и 

П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
за

ня
ти

я 

 Л
аб

ор
ат

ор
ны

е 
ра

бо
ты

 

С
РС

 

1 Массовая информация как социальное 
явление. Теории массового общества и 
массовой информации. 

2 1-2 4 4 5 4/50% 

2 Глобализация информационных 
процессов и информационное 
общество. 

2 3-4 2 2 5 2/50% 

3 Правовые и этические аспекты 
регулирования распространения 
массовой  информации. 

2 5-6 2 6 5 6/75% Рейтинг-контроль 
№ 1 

4 Система СМИ: печать, радио, 
телевидение. Организация редакции 
СМИ. 

2 7-8 4 4 5 6/75% 

5 Массовая аудитория: сущность, 
типологизация. Журналистский 
корпус как ключевая аудитория. 

2 9-10 4 6 9 6/60% 

6 Жанровые разновидности 
журналистского текста. 

2 11-12 6 12 20 6/33% Рейтинг-контроль 
№ 2 

7 Коммуникационные и 
информационные компании: общее и 
особенное. 

2 13-14 6 8 14 8/57% 

8 Особенности организаций 
коммуникационных и 
информационных кампаний. 

2 15-16 4 10 16 10/71% 

9 Медиапланирование как вид 
профессиональной деятельности. 

2 17-18 4 2 2 4/67% Рейтинг-контроль 
№ 3 

Всего за 2 семестр: 36 54 81 52/58% Экзамен/45 
Наличие в дисциплине КП/КР 
Итого по дисциплине 36 54 81 52/58% Экзамен/45 

Содержание лекционных занятий по дисциплине 

Тема 1. Массовая информация как социальное явление. Теории массового общества и 
массовой информации 
Массовая информация является частью социальной информации. Основные характеристики 
массовой информации: 




























