


1. ЦЕЛИ  ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель освоения дисциплины: совершенствовать современные теорико-методологические 
представления связей с общественностью в избирательном процессе, их особенности, овладеть 
методами, современными технологиями их проведения 

Задачи: 
- понимать природу современного электорального процесса; 
- выявлять и анализировать основные стратегии и тактики избирательных кампаний;  
- владеть средствами и методами процесса организации и проведения избирательных кампаний; 
- раскрыть основные составляющие планирования, организации и проведения политических 
избирательных кампаний; 
- научить студентов применять различные методы решения организационных, медийных и других 
проблем в ходе проведения избирательных кампаний. 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Избирательные технологии» относится к части учебного плана ОПОП направления 
42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», формируемой участниками образовательных 
отношений.  

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ
Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми результатами 
освоения ОПОП (компетенциями и индикаторами достижения компетенций) 
Формируемые 
компетенции  
(код, содержание 
компетенций) 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 
характеризующие этапы формирования компетенций 
(показатели освоения компетенции) 

Наименование 
оценочного 
средства 

Индикатор достижения 
компетенции 

Результаты обучения по 
дисциплине 

ПК-6. Способен 
находить и 
анализировать 
необходимую 
информацию, 
применять 
количественные и 
качественные 
методы 
исследования, 
обобщать 
информацию. 

ПК-6.1. Знать 
количественные и 
качественные методы 
исследования. 
ПК-6.2. Уметь находить, 
анализировать и обобщать 
необходимую информацию. 
ПК-6.3. Владеть 
количественными и 
качественными методами 
исследований. 

Знает количественные и 
качественные методы 
исследования. 
Умеет находить, 
анализировать и обобщать 
необходимую 
информацию. 
Владеет количественными 
и качественными методами 
исследований. 

Дискуссии 
Творческие 
задания 
Разбор 
конкретных 
ситуаций 

ПК-13. Способен 
применять 
креативные методы 
при решении 
профессиональных 
задач 

ПК-13.1. Знать возможности 
использования креативных 
методов при решении 
профессиональных задач 
ПК-13.2. Уметь применять 
креативные методы при 
решении профессиональных 
задач 
ПК-13.3. Владеть 
креативными методами при 
решении профессиональных 
задач 

Знает возможности 
использования креативных 
методов при решении 
профессиональных задач 
Уметет применять 
креативные методы при 
решении 
профессиональных задач 
Владеет креативными 
методами при решении 
профессиональных задач 

Тестовые вопросы 
Практико-
ориентированные 
задания 
Дискуссия 

ПК-18. Способен 
определять целевые 
аудитории, их 

ПК-18.1. Знать особенности 
целевых аудиторий, их 
ценностей, ожиданий и т.п. 

Знает особенности целевых 
аудиторий, их ценностей, 
ожиданий и т.п. 

Дискуссии 
Творческие 
задания 



ценности, ожидания 
и т.п. 

ПК-18.2. Уметь определять 
целевые аудитории, их 
ценности, ожидания и т.п. 
ПК-18.3. Владеть методами 
определения целевых 
аудиторий, их ценностей, 
ожиданий и т.п. 

Умеет определять целевые 
аудитории, их ценности, 
ожидания и т.п. 
Владеет методами 
определения целевых 
аудиторий, их ценностей, 
ожиданий и т.п. 

Разбор 
конкретных 
ситуаций 

 
 

4. ОБЪЕМ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ 
Трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов. 

Тематический план 
форма обучения - очная 
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Наименование тем и/или разделов/тем 
дисциплины 
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1 Место и роль избирательных 
технологий в избирательном процессе. 
Общая характеристика избирательных 
технологий. Базовые понятия: 
агитация, пропаганда. 

8 1-2 2 3  1 4  

2 Избирательные технологии в системе 
политического PR. Понятие 
Избирательная кампания и ее место в 
системе политического PR. 
Избирательные циклы. Специфика 
политического PR на разных фазах 
избирательного цикла. 

8 3 1 3  1 4  

3 Ресурсное обеспечение деятельности в 
сфере избирательных технологий. 
Виды ресурсов избирательной 
кампании: финансовые, временные, 
интеллектуальные, организационные, 
информационные ресурсы. 

8 4 1 4  1 6  

4 Формирование имиджа кандидата как 
технология. Понятие индивидуального 
имиджа. Личность как источник 
имиджебразующей информации. 

8 5 1 3  1 4  

5 Современные избирательные 
технологии. Роль и место СМИ в 
избирательных технологиях. 
Политический Интернет: понятие, 
функции, структура. Особенности 
СМИ как средство связи с 
общественностью в рамках 
избирательной кампании. 

8 6 1 4  1 6 Рейтинг-
контроль №1 

 


































