


1. ЦЕЛИ  ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целью освоения дисциплины«Интернет как современная площадка для рекламной и PR-
деятельности» является формирование у студентов целостного представления о назначении, 
формах, методах, технологиях рекламы и PR в сети Интернет, изучение основных способов 
проведения рекламных и PR-кампаний в интернете, развитие рекламных кампаний и PR-
деятельности в Интернете. 

Задачи: 
- изучение теорий и практик рекламы и PR в Интернете; 
- изучение специфики рекламной и PR-деятельности в интернете; 
- обобщить и классифицировать технологии проведения рекламы и PR в Интернете; 
- раскрыть роль и значение деятельности PR-специалиста в рекламной и PR-деятельности в 

интернете. 

2.МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина «Интернет как современная площадка для рекламной и PR-деятельности» 
относится к вариативной части учебного плана.  

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ
Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми результатами 
освоения ОПОП(компетенциями и индикаторами достижения компетенций). 

Формируемые 
компетенции  
(код, содержание 
компетенций) 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 
характеризующие этапы формирования компетенций 
(показатели освоения компетенции) 

Наименование 
оценочного 
средства 

Индикатор достижения 
компетенции 

Результаты обучения по 
дисциплине 

ПК-10 
Способен владеть 
методиками 
оценки 
результатов 
информационной, 
коммуникационно
й и PR-кампании 

ПК-10.1. Знает методы оценки 
результатов информационной, 
коммуникационной и PR-
кампании 
ПК-10.2. Умеет оценивать 
результаты информационной, 
коммуникационной и PR-
кампании 
ПК-10.3. Владеет методиками 
оценки результатов 
информационной, 
коммуникационной и PR-
кампании 

Знать методы оценки 
результатов 
информационной, 
коммуникационной и PR-
кампании 
Уметь оценивать результаты 
информационной, 
коммуникационной и PR-
кампании 
Владеть методиками оценки 
результатов 
информационной, 
коммуникационной и PR-
кампании 

Тестовые 
вопросы 
Практико-
ориентированн
ые задания 
Дискуссия 

ПК-3 Способен 
владеть 
программным 
обеспечением и 
техническими 
средствами для 
регулярной 
коммуникации, 
мониторинга 
информации в 
Интернете, 
популярными 
сервисами для 
оценки 

 ПК-3.1 Знает основы 
технических средств для 
регулярной коммуникации, 
мониторинга информации в 
Интернете, популярными 
сервисами для оценки 
посещаемости и 
характеристики аудитории 
ПК-3.2 Умеет пользоваться 
техническими средствами для 
регулярной коммуникации, 
мониторинга информации в 
Интернете, популярными 
сервисами для оценки 

Знать основы технических 
средств для регулярной 
коммуникации, мониторинга 
информации в Интернете, 
популярными сервисами для 
оценки посещаемости и 
характеристики аудитории 
Уметь пользоваться 
техническими средствами 
для регулярной 
коммуникации, мониторинга 
информации в Интернете, 
популярными сервисами для 
оценки посещаемости и 

Тестовые 
вопросы 
Практико-
ориентированн
ые задания 
Сообщения 



посещаемости и 
характеристики 
аудитории 

посещаемости и 
характеристики аудитории 
ПК-3.3 Владеет программным 
обеспечением и техническими 
средствами для регулярной 
коммуникации, мониторинга 
информации в Интернете, 
популярными сервисами для 
оценки посещаемости и 
характеристики аудитории 

характеристики аудитории 
Владеть программным 
обеспечением и 
техническими средствами 
для регулярной 
коммуникации, мониторинга 
информации в Интернете, 
популярными сервисами для 
оценки посещаемости и 
характеристики аудитории 

ПК-9 Способен 
разрабатывать 
концептуальные и 
стратегические 
документы в 
области 
информационных, 
коммуникационны
х и PR-кампаний 

ПК-9.1 Знает принципы 
разработки концептуальных и 
стратегических документов в 
области информационных, 
коммуникационных и PR-
кампаний  
ПК-9.2 Умеет разрабатывать 
концептуальные и 
стратегические документы в 
области информационных, 
коммуникационных и PR-
кампаний 
ПК-9.3 Владеет методами 
разработки концептуальных и 
стратегических документов в 
области информационных, 
коммуникационных и PR-
кампаний 

Знать принципы разработки 
концептуальных и 
стратегических документов в 
области информационных, 
коммуникационных и PR-
кампаний  
Уметь разрабатывать 
концептуальные и 
стратегические документы в 
области информационных, 
коммуникационных и PR-
кампаний. 
Владеть методами 
разработки концептуальных 
и стратегических документов 
в области информационных, 
коммуникационных и PR-
кампаний 

Тестовые 
вопросы 
Практико-
ориентированн
ые задания 
Дискуссия 
Сообщения 

4. ОБЪЕМ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ
Трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных единиц, 72 часа 

Тематический план 
форма обучения – очная 

№ 
п/п 

Наименование тем и/или разделов/тем 
дисциплины 
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1 Роль интернете в рекламной и 
PR-деятельности. 

6 1-2 2 4 2 

2 Реклама в Интернете. 6 3-4 2 4 2 Рейтинг-
контроль №1 

3 Свези с общественностью в 
Интернете. Формы и площадки 
для осуществления 
коммуникации. 

6 5-6 2 4 2 




















