


1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель освоения дисциплины: формирование общих представлений о месте дизайна в процессе 
производства рекламного продукта; о направлениях деятельности и об основных функциях 
рекламного дизайна; формирование конкретных представлений о специфике различных видов 
рекламы, основных рекламных стратегиях, о принципах проектирования эстетически 
привлекательной рекламы, о приемах и методах визуализации рекламных образов; формирование и 
развитие системы профессиональных знаний и умений по созданию объектов рекламного дизайна. 

Задачи освоения содержания дисциплины: 
− Формирование представления о месте и роли дизайна в процессе производства рекламы; 
− Изучение направлений деятельности рекламного дизайна и его основных функций; 
− Освоение требований к деятельности дизайнера в рекламном процессе; 
− Формирование знаний о сущности и специфике рекламы как сферы применения дизайна; 
− Раскрытие особенностей дизайна в различных видах рекламы; 
− Освоение принципов проектирования эстетически привлекательной рекламы; 
− Изучение приемов и методов эффективной визуализации рекламных образов; 
− Формирование представлений о корпоративной культуре, фирменном стиле организации, его 

основных элементах; 
− Изучение основных средств рекламного дизайна; 
− Совершенствование навыков анализа лучших образцов рекламного творчества для оценки 

эффективности дизайнерского решения; 
− Развитие навыков эффективного использования технических средств и прикладных программ 

в процессе проектирования рекламной продукции. 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Дизайн рекламного продукта» относится к обязательной части учебного плана ОПОП 
направления 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью».   

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ
Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми результатами 
освоения ОПОП (компетенциями и индикаторами достижения компетенций) 

Формируемые 
компетенции  

(код, содержание 
компетенций) 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 
характеризующие этапы формирования компетенций (показатели 

освоения компетенции) 

Наименование 
оценочного 

средства 
Индикатор достижения 

компетенции 
Результаты обучения по 

дисциплине 
ОПК-3.  Способен 
использовать 
многообразие 
достижений 
отечественной и 
мировой культуры в 
процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и 
(или) 
коммуникационных 
продуктов. 

ОПК-3.1.  Знать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры. 
ОПК-3.2.  Уметь отбирать 
необходимые достижения 
отечественной и мировой 
культуры для создания 
медиапродуктов. 
ОПК-3.3.  Владеть методами 
использования многообразия 
достижений отечественной и 
мировой культуры при 
создании медиапродуктов. 

Знает многообразие 
достижений отечественной 
и мировой культуры. 
Умеет отбирать 
необходимые достижения 
отечественной и мировой 
культуры для создания 
медиапродуктов. 
Владеет методами 
использования 
многообразия достижений 
отечественной и мировой 
культуры при создании 
медиапродуктов. 

Дискуссии 
Творческие 
задания 
Разбор 
конкретных 
ситуаций 

ОПК-6.  Способен 
понимать принципы 
работы современных 
информационных 
технологий и 
использовать их для 

ОПК-6.1. Знать принципы 
работы современных 
информационных 
технологий. 
ОПК-6.2. Уметь использовать 
в профессиональной 

Знает принципы работы 
современных 
информационных 
технологий. 
Умеет использовать в 
профессиональной 

Дискуссии 
Творческие 
задания 
Разбор 
конкретных 
ситуаций 



решения задач в 
профессиональной 
деятельности. 

деятельности современные 
информационные 
технологии. 
ОПК-6.3. Владеть 
современными 
информационными 
технологиями для решения 
задач в профессиональной 
деятельности. 

деятельности современные 
информационные 
технологии. 
Владеет современными 
информационными 
технологиями для решения 
задач в профессиональной 
деятельности. 

ПК-3. Способен 
владеть 
программным 
обеспечением и 
техническими 
средствами для 
регулярной 
коммуникации, 
мониторинга 
информации в 
Интернете, 
популярными 
сервисами для 
оценки 
посещаемости и 
характеристики 
аудитории.. 

ПК-3.1. Знает основы 
технических средств для 
регулярной коммуникации, 
мониторинга информации в 
Интернете, оценки 
посещаемости и 
характеристики аудитории. 
ПК-3.2.Умеет пользоваться 
техническими средствами для 
регулярной коммуникации, 
мониторинга информации в 
Интернете, оценки 
посещаемости и 
характеристики аудитории. 
ПК-3.3. Владеет 
программным обеспечением 
для регулярной 
коммуникации, мониторинга 
информации в Интернет, 
оценки посещаемости и 
характеристики аудитории. 

Знает основы технических 
средств для регулярной 
коммуникации, 
мониторинга информации в 
Интернет 

Умеет пользоваться 
техническими средствами 
для регулярной 
коммуникации, 
мониторинга информации в 
Интернет 

.Владеет программным 
обеспечением для 
регулярной коммуникации, 
мониторинга информации в 
Интернет 

Дискуссии 
Творческие 
задания 
Разбор 
конкретных 
ситуаций 

4. ОБЪЕМ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ
Трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных единиц, 108 часов. 

Тематический план 
форма обучения - очная 
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1 Дизайн как компоновочная 
деятельность. 

5 1-2 4 9 

2 Психо-технологии рекламных 
средств 

5 3-4 4 9 

3 Основные составляющие 5 5-6 6 9 Рейтинг-контроль 
№1 


















