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ВВЕДЕНИЕ 

 

В условиях современной экономики це́ны и ценообразование ста-

новятся одним из основных элементов её развития.  

Цена – это сложная экономическая категория, в которой пересе-

каются практически все основные проблемы развития экономики и об-

щества. В первую очередь это относится к производству и реализации 

товаров и услуг, формированию их стоимости, созданию, распределе-

нию и потреблению валового внутреннего продукта (ВВП) и нацио-

нального дохода. Цена является также и фундаментальной экономиче-

ской категорией.  

В экономической теории заложена общетеоретическая концеп-

ция цены, которая рассматривается на различных экономических уров-

нях: микроэкономики (экономики фирмы), мезоэкономики (экономики 

региона, отрасли), макроэкономики (национальной экономики), мета-

экономики (мировой экономики). Общетеоретические положения 

цены получили дальнейшее развитие в прикладных экономических 

дисциплинах, таких как «ценообразование», «маркетинг» и др. 

В отличие от цены, ценообразование представляет собой процесс 

формирования цены на товар или услугу. В современной экономиче-

ской практике можно выделить две основные системы ценообразова-

ния. Первая представляет собой централизованное ценообразование, 

которое предполагает формирование цен государственными органами 

управления на основе издержек производства и обращения. Вторая – 

рыночное ценообразование, основанное на базе взаимодействия ры-

ночного спроса и предложения. 

В учебном пособии изложены основные экономические теории 

ценообразования, раскрыт механизм производственных затрат и фор-

мирования цен, особенности практического ценообразования на пред-

приятиях сферы услуг. 

Учебное пособие состоит из трёх разделов. 

В первом разделе рассматриваются основные теоретические кон-

цепции ценообразования, даны характеристика цены как экономиче-

ской категории, её функции, классификация цен и их система. 
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Второй раздел посвящён вопросам ценовой политики фирм на 

различных типах рынка и в зависимости от принятой хозяйственной 

стратегии. 

В третьем разделе освещены особенности ценообразования в не-

которых отраслях сферы услуг. 

Каждая глава сопровождается практическими заданиями, выпол-

нив которые студент сможет научиться анализировать и решать в прак-

тической деятельности сложные проблемы ценообразования. 

В результате изучения материала, представленного в данном 

учебном пособии, обучающийся должен: 

знать 

 основные понятия, категории и инструменты ценовой поли-

тики организации; 

 типы ценовых стратегий и критерии их применения для кон-

кретных предприятий; 

уметь 

 анализировать влияние конкуренции на принятие ценовых ре-

шений; 

 осуществлять подготовку информационной базы для обеспе-

чения принятия адекватных ценовых решений; 

 анализировать возможные варианты действий фирмы в усло-

виях ценовой войны и выбирать наиболее приемлемые варианты для 

определённой фирмы; 

владеть 

 понятийным аппаратом в области ценообразования; 

 основными технологиями ценообразования; 

 навыками применения инструментов ценообразования для 

максимизации прибыли фирмы; 

 методами обоснования системы скидок с цен. 

Изучение материалов данного учебного пособия основывается на 

сумме знаний, полученных обучающимися в ходе освоения экономи-

ческой теории (микро- и макроэкономики), статистики, экономики 

предприятия, менеджмента и маркетинга. 

Выражая свою точку зрения по излагаемому материалу, авторы 

не претендуют на окончательное решение многих дискуссионных во-

просов и будут благодарны за все критические замечания, высказанные 

в их адрес. Любая точка зрения будет рассмотрена и по возможности 

учтена в работе над следующим учебным пособием.  


