




4. ОБЪЕМ И СТРУКТУР А ДИСЦИПЛИНЫ
т ру доемкость дисциплины составляет 6 216 зачетных единиц, часов. 

Виды учебной работы, 
включая 

самостоятельную 
работу студентов 
и трудоемкость (в Объем учебной Формы 

"' 
часах) текущего � работы, 

(.) контроля � Q) с применением ;:;: 

� № (.) 
Q) 

� 
успеваемости, 

Наименование тем дисциплинъ, Q) (.) интерактивных п/п ;:;: � форма Q) .,,. о 
u �

"' \О методов промежуточной "' "'
= о.. (в часах/%) Q) = Q) u аттестации � ::s :s: Q 

:.: � р.. :.: 
(.) u (по семестрам) V Q) r::; tr о. 

� 
� 
"' 

о о. \О с:: 

1 Предмет и методология теории 
отраслевых рыНI<ов. Фирма в 5 1-2 1 2 14 1,5 час., 

50% 
теории отраслевых рынков 

2 Сущность, виды, границы 5 14 1,5 'laC., 
2-3 1 2 

отраслевых рынков 50% 

3 Структура отраслевого рынка 5 
4-5 1 2 

14 1,5 час., Рейтинг -контрол1, 
50% №J 

4 Барьеры входа на рынок и выхода 5 14 1,5 час., 
6-7 1 2 

с рынка 50% 

5 Конкуренция и монополия в 5 8-9 14 1,5 час., 1 2 
развитии отраслевых рынков 50% 

6 Дифференциация продукта 5 10-11
1 2 

14 1,5 час., Рейти11r-ко11троль 
50% №2 

7 Информация как фактор 5 12-13 14 
воздействия на рыночную 2 2 

2 час., 
50% 

активность 
8 Поведение доминирующей фирмы 5 14-15 14 3 час., 

2 4 
на рынке 50% 

9 Стратегическое взаимодействие 5 16-17 1 1 3 час .. 
крупяых фирм на рынке 

2 4 
50% 

10 Вертикальная интеграция и 5 17-18 12 
вертикальные ограничения на 2 4 

3 час., Рейтинг-контроль 
50% №3 

отраслевых 
рынках Всего за 5 семестр: 14 26 149 20 час., 50% Экзамен (27) 
Наличие в дисциплине КП/КР + 

Итого по дисциплине 14 26 149 20 час, 50% Экзамен (27) 

Содержание лекционных занятий по дисциплине 
Тема 1. Предмет и методология теории отраслевых рынков. Фирма в теории отраслевых 

рынков 
Тема 2. Сущность, виды, границы отраслевых рынков 
Тема 3. Структура отраслевого рынка 
Тема 4. Барьеры входа на рынок и выхода с рынка 
Тема 5. Конкуренция и монополия в развитии отраслевых рынков 
Тема 6. Дифференциация продукта 
Тема 7. Информация как фактор воздействия на рыночную активность 
Тема 8. Поведение доминирующей фирмы на рынке 
Тема 9. Стратегическое взаимодействие крупных фирм на рынке 
Тема l О. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения на отраслевых рынках 

Содер:жаиие практических занятий по дисциплине 
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