




Уме11,: 
У 1 (I IK-10) осуществл.ять поиск информации по полученному 
зад;щ11ю. сбор II аналю данных, необходимых для проведения 
ко11крс 111ых экономических расчетов; 
У2 (11 К-1 О) аналюировать и интерпретировать показатели, 
хараhн:р11зующих социально-эко11ом11ческие процессы и явления 
на м11�..:ро- и макроуровне; 
УЗ (111,-10) грамотно готов1пь информационные обзоры, 
анал�1Т1J11еские от11еты в области финансов и кредита; 
УЗ ( 11 К I О) разрабатывать варианты управленческих решений, 
обос1111оывать 11х выбор на основе критериев соuиально
эко110\11111еской :><j1фективности с у11етом рисков и возможных 
сош1а 11,1ю-экономическ�1х последствий п инимаемых ешений,_____ 
Плащ 11,: 

!31 (11,,-1 О) навыками подготовки исходных данных для
пров�·,11с11ия рас11етов экономических и социально-экономических
1юка·1а н:лей, характеризующих деятельность хозяйствующих
субъе1,1Ов:
В2 (111,-1 О) методами обработки массивов экономических данных
в cou, 1:стствии с поставленной задачей, анализа, оuенки,

.__ _______ __. ____________ ___.__1_1н_т_с.,_т•1реташ-111 пол ченных езультатов и обоснования выводов; 

4. ОБЪЕМ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ
Трудоемкость дисциплины составляет 2 ·ia•,� r·ные единицы, 72 часа. 

1 1 1h1 учеб1юй рибо·1ъ1. 
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,,асах) с 11рю1с11с1111с�1 
,., 

и11тсракт111ш1,1х 
� 

3 MC'l'OJl()f! 

� &з (u часах/%)'J о i- u _. � с с.. "''-=> u g с:.. .:s, 

� 18 с:.. 
'" с: с:; 

1 Введение в маркетинг 3 1-2 2 4 1,5/50 
2 Сбор информации и оценка 3 3-4 2 4 1,5150 

маркетинговой среды 
3 Проведение маркетинговых з 5-6 2 6 1,5/50 

исследований и прогнозирование 
спроса 

4 Анализ потребительских рынков .., J 7-8 2 6 1,5150 

5 Сегментирование рынка и выбор 3 9-10 2 4 1 ,5/50 
целевых сегментов. Проблемы 
конкуренuи�1. 

6 Формирова1111е марочного з 11-12 2 4 1,5/50 
каn�пала. Формирова1111е товар11Ой 
стратегии. 

7 Разработка ценовых стратегий 11 3 13-14 2 8 1/50 
программ 

8 Управление маркетинговыми 3 15-16 1 2 6 1,5/50 
каналами. Продвижение товаров 

9 Организационные структуры 3 17-18 2 4 1.5/50 
управления маркетингом 

Всего за 3 семестр: 3 � 18 72 13/50 
Нал.ич�1е в дисциплине КЛ/КР 
Итого по дисциплине 3 \' ,, 18 46 13/50 

Форм1,1 текущего 
контроля 

ус11с11асмости 
(по неделя..11 

се.местра), 

форма 
нромсжуrочной 

аттестации 
(по се,11естра.м) 

Рейт11нг-
контроль №1 

Рейтинг-
контроль №2 

Рейтинг-
контроль №3 

Зачет 

Зачет 
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